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El 2021 el conjunt d’empreses
de Mercabarna van comercialitzar
2.341.293 tones d’aliments
(fruites i hortalisses, peix i marisc,
i productes carnis). Aixi mateix,
a Mercabarna-tlor es van vendre
6.489.554 unitats de flors, plantes
1 complements.
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El volum de comercialitzacio

del Mercat Central de

Fruites 1 Hortalisses va ser

d’1.123.627 tones, un 2,3%

menys que I'anterior exercici,
principalment pels efectes de
les restriccions derivades de
la COVID-19. Pel que fa al preu
mitja, es va incrementar un
3,1% 1 va assolir els 1,05 €/kg.

2018

2019

2020

2021

1.176.292

1212275

1.149.701

1.123.627

0,89€/kg

0,99€/kg

1,02€/kg

1,05€/kg

FRUITES

Les vendes de fruites van retrocedir un
5,6%, mentre que el preu va augmentar
un 3,6% en relacié amb el 2020. Aixo es
tradueix en la comercialitzacié de 527139
tones a 1,32 €/kg de cotitzacié mitjana.

En termes generals, la majoria de
families de fruites van patir una caiguda de
vendes. Tanmateix, destaca especialment
el comportament del platan de Canaries, la
produccio del qual es va veure afectada per
Pexplosio del volca de La Palma.

PLATAN
TARONJA
SINDRIA
MANDARINA

MELO

HORTALISSES

Pel que fa a les hortalisses, durant el 2021
es van comercialitzar 574.255 tones a un
preu mitja de 0,74 €/kg, que suposen un
increment del 0,1% i del 4,7% respecte a
’exercici anterior.

PATATA
TOMAQUET
CEBA
ENCIAM

PEBROT

ORIGEN DE LES FRUITES
I HORTALISSES

El producte d’origen nacional representa
el 67,7% del total comercialitzat al Mercat,
mentre que el producte d’importacio se
situa en el 32,3%.

Producte nacional

ANDALUSIA
CATALUNYA

COMUNITAT VALENCIANA
CANARIES

*RESPECTE AL TOTAL DE PRODUCTES COMERCIALITZATS
AL MERCAT CENTRAL DE FRUITES | HORTALISSES

Producte d’importacio

FRANGA
BRASIL

SUD-AFRICA
COSTA RICA

*RESPECTE AL TOTAL DE PRODUCTES COMERCIALITZATS
AL MERCAT CENTRAL DE FRUITES | HORTALISSES

EXPORTACIONS

El volum d’exportacions de fruites i
hortalisses es va situar entre el 30 i el 35%
del total comercialitzat, tot i que es va veure
afectat per les restriccions de circulacio
derivades de la pandémia i per la bona
climatologia a Europa.
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Mercat Central
del Peix

Durant el 2021,el Mercat
Central del Peix va
comercialitzar 67.527 tones a
un preu mitja de 8,31€/kg. Aixo
va suposar un increment del
12,4% en el volum de vendes
1del 8,2% en la cotitzacio
respecte al’any anterior.

En aquest exercici
s’aprecien els efectes positius
de larebaixa progressiva de les
restriccions per la COVID-19 en
el sector HORECA. No obstant
aixo, el volum d’activitat del
mercat encara no va assolir els
nivells de normalitat d’abans
de la pandémia.

EVOLUCIO DE LA COMERCIALITZACIO I DEL PREU MITJA (2018-2021)

ANY TONES PREU MITJA
o8 S
0 nss  7eeekg
20 cot05  7esekg
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PRODUCTE FRESC

En la linia dels resultats globals del mercat,
el producte fresc va augmentar tant

en volum comercialitzat (+15,1%) com

en cotitzacié mitjana (+9,4%). En valors
absoluts es tradueix en 59.263 tones
venudes a un preu mitja de 816 €/kg.

Amb 5 punts més respecte al 2020, el
peix de cultiu guanya pes especific en el
global del mercat i ja suposa el 36% del
total. En aquest grup se situa el salmo, que
duplica la seva comercialitzacié en relacio
amb P'exercici anterior i es consolida com el
producte fresc més comercialitzat.

El producte fresc representa un 88% del
total comercialitzat al Mercat, dos punts
meés que el 2021.

PRODUCTES FRESCOS MES COMERCIALITZATS

SALMO 8.127 TONES
. MUSCLO .............................................. 4@75 TONES .
MUSCLO DE ROCA ................................ 2695 TONES
. RAP NACIONAL ..................................... 26 @ 5 . TON ES -
LLUCDEPALANGRE .............................. 2594 TONES

NACIONAL

PRODUCTE CONGELAT

El 2021 es van comercialitzar 8.020 tones
de congelats a un preu mitja de 9,29 €/kg.
Aquestes dades suposen un descens del
4,2% en vendes i un increment del 5,1%
de la cotitzacio en relacio amb el passat
exercici.

Les vendes de producte congelat
suposen el 12% del total del Mercat.

PRODUCTES CONGELATS MES

COMERCIALITZATS
T P S
T o
P S
s S
e S
ORIGEN DEL PEIX I MARISC

El producte nacional representa el 53% del
total comercialitzat al Mercat, mentre que el
47% restant és d’'importacio.

Producte nacional

PRINCIPALS ORIGENS DELS PRODUCTES
FRESCOS NACIONALS (2021)*

GALICIA 25,4%
CATALUNYA 9,9%
CORNISA CANTABRICA 6,6%

*RESPECTE AL TOTAL DE PRODUCTES FRESCOS
COMERCIALITZATS AL MERCAT CENTRAL DEL PEIX.

Producte d’importacio

PRINCIPALS ORIGENS DELS PRODUCTES
FRESCOS D’IMPORTACIO (2021)*

NORUEGA 14,5%
FRANCA 9%
GRAN BRETANYA 2,3%

*RESPECTE AL TOTAL DE PRODUCTES FRESCOS
COMERCIALITZATS AL MERCAT CENTRAL DEL PEIX.



Zona d’Activitats
Complementaries

La Zona d’Activitats
Complementaries (ZAC)

de Mercabarna esta formada
per gairebé 200 empreses

que aporten valor afegit

al producte fresc i ofereixen
serveis als usuaris. E1 2021

les empreses de la ZAC

van distribuir 1.150.139 tones

de productes.

SECTOR DE FRUITES
I HORTALISSES

Durant el 2021, el volum d’activitat de

les empreses de la ZAC del sector
hortofructicola va ser un 7% superior al del
2020, i va arribar a les 990.227 tones.

Es tracta d’empreses de distribucio
i manipulacio de fruites i hortalisses
(elaboradors de quarta i cinquena gamma,
cadenes de fruiteries, plataformes de
compres de supermercats, proveidors del
canal foodservice i firmes d’import-export),
processadors de tubercles i maduradors de
platans i bananes.

El volum de comercialitzacié del sector
hortofructicola de Mercabarna, que inclou
Pactivitat del Mercat Central i de la ZAC, va
ser de 2113.854 tones.
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SECTOR DE PEIX
I MARISC

La ZAC del sector del peix i marisc va tenir
uns bons resultats, ja que amb 127.703 tones
comercialitzades va experimentar un
augment del 26,6% en el volum d’activitat.
En aquest grup s’inclouen els frigorifics de
servei, les firmes d’elaboracio de peix i els
vivers de marisc.

El volum de comercialitzacié del sector
de peix i marisc de Mercabarna, que inclou
Pactivitat del Mercat Central i de la ZAC, va
ser de 195.230 tones.

SECTOR CARNI
L’activitat de les empreses carnies

de la ZAC va créixer un 43,2% i va assolir un
volum global de 32.209 tones distribuides.

SUPERFICIE QUE OCUPEN
LES EMPRESES DE LA ZAC PER SECTOR
D’ACTIVITAT
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. Sector del peix
Serveis als usuaris

. Sector de fruites i hortalisses
Frigorifics de servei

() Canal HORECA

. Sector carni

. Cadenes de fruiteries

Plataformes de supermercats

5%

14%




El1 2021 les empreses
de Mercabarna-ilor van
comercialitzar 6.489.554
unitats de flors, plantes i
complements, un 9,7% menys
que I'exercici anterior. Quant
al preu mitia, va pujar un 17,6%
i es va situar en 1€/unitat.

Les restriccions per
controlar la pandémia,
que van afectar la
restauracioil’organitzacio
d’esdeveniments, van
impactar negativament en
I’activitat comercial del
mercat, principalment al

sector de flor tallada.

2018 7.783.289
2019 8.613.184
2020 7.185.134
2021 6.489.554

0,89€/u.

0,86 €/u.

0,85€/u.

1€/u.
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FLOR

En relacié amb I'exercici anterior, les vendes
de flor tallada es van reduir un 13,6%
(5.378.046 unitats comercialitzades), mentre
que el preu mitja va pujar un 10,3% (0,75€/
unitat). En aquest context, cal destacar la
marxa d’un operador d’e-commerce, que
va suposar un descens destacat de les
vendes de flor tallada.

Si bé la rosa és la flor més venuda del
mercat, les restriccions per la COVID-19
i la falta de producte també van afectar
negativament la campanya de Sant Jordi. En
aquest sentit, es van comercialitzar un 9,4%
menys de roses, que se sumen a la caiguda
de gairebé el 37% experimentada el 2020.

ROSA

CLAVELL
CRISANTEM
ALSTROEMERIA

TULIPA

COMPLEMENTS

Durant el 2021, es van vendre 285.645
unitats a un preu mitja de 3,58 €/unitat.
En comparacio amb el 2020, va suposar
un increment del 19,5% en el volum

comercialitzat i del 14,4% del preu de venda.

Laugment de la cotitzacié mitjana dels
complements es deu a la pujada de les
despeses de produccio i logistica.

PLANTA

Tot i el descens de l'activitat a Mercabarna-
flor, el sector de planta va comercialitzar
372183 unitats (+20%) a 2,06 €/unitat
(+10,8%). Aquestes dades s’expliquen

per la consolidacio de les vendes online

de 'e-commerce ubicat al mercat i, en
menor mesura, pels bons resultats de les
campanyes per al Dia de la Mare i Nadal. De
fet, el 2021 es van vendre un 48,5% més de
ponséties que en l'anterior exercici.

PONSETIA
AROMATIQUES
CACTUS
GERANI

KALANCHOE

ORIGENS DEL PRODUCTES

El 32% dels productes comercialitzats al
Mercat durant 'any 2021 va ser d’origen
nacional, mentre que el 68% va ser
d’importacio. Tanmateix, €s important
ressaltar que els productes nacionals
guanyen pes especific en el global del
mercat i Espanya se situa per davant
d’Holanda i Colombia.

ESPANYA
HOLANDA
COLOMBIA
EQUADOR
RESTA

*PERCENTATGE RESPECTE AL TOTAL
COMERCIALITZAT AL MERCAT.



El 2021 va ser el primer any
d’activitat del mercat majorista de
productes ecologics de Mercabarna,
el Biomarket. La pandémiailes
consequencies economiques

que se n"han derivat han marcat

la posada en marxa d’aquesta
infraestructura pionera a Espanya.
Totique no es disposa de dades de
comercialitzacio concretes, s’estima
que el volum de comercialitzacio

és inferior a les previsions inicials,
que es van realitzar en un context
socioeconOmic molt diferent a
I'actual.

El principal repte que s’ha
d’abordar és I'evolucio del
Biomarket cap a un mercat majorista
d’alimentacio sostenible que, a més
d’alimentacio ecologica, inclogui
productes de proximitat o circuit
curt, de produccio integrada o
comerc justiserveis de distribucio
sostenible d’ultima milla.
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ACCGSSOS ENTRADA DE VEHICLES AL RECINTE (2020-2021)
2020 2021 VARIACIO
E1 2021 van accedir a Mercabarna 3.075.333 TURRMES reses resesee %
Vehic]es’ un 3’9% meés que en ’'exercici anterior. FURGONETES spasss e e
) ) ) CAMIONS 558.449 561.901 0.6%
Toti que es produelx un increment del nombre e e e
d’accessos, no es recuperen els nivells previs B o e S
ala pandémia, Cal recordar v ols confinaments B e o i
del 2020 van provocar una davallada d’entrades A soresss
al recinte del 12%.

D’altra banda, segons
dades del 2021 de Transports
Metropolitans de Barcelona, una

e

mitjana diaria de 1.907 usuaris ; B | e =
arriben a Mercabarna en metro. | AR _ .

Aixo0 representa un volum de i S

quasi 500.000 viatgers al'any. B - n—— -

ACCESSOS AUTOMATITZATS

PER ALS TURISMES ABONATS 5 4
h £ fr—
Des del mes d’octubre, els [ [ f
turismes abonats poden accedir a ' * i
Mercabarna sense haver d’apropar | ' i
la targeta al lector de proximitat.
Aquesta mesura, habilitada ales 4 = Eﬂf’
tres vies d’accés automatic amb e e :

limitacio d’alcada, agilitza I’entrada
al recinte i afavoreix la comoditat
dels usuaris.
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GRANS FITES I ESDEVENIMENTS 2021

En un context canviant, Mercabarna reflexiona
sobre quin ha de ser el seuroli queé pot aportar

en la construccio d’'un model alimentari sostenible.
En aquest sentit, les principals fites del 2021 han
reforcat el posicionament de Mercabarna com

una Unitat Alimentaria resilient, que creix de forma
conscient i equilibrada.




EVENIMENTS 2021

de forma
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L’ampliacio de Mercabarna €s una
gran oportunitat per optimitzar
I'ecosistema empresarial i impulsar
projectes innovadors i sostenibles.
Es una decisio transcendental per
al futur de la Unitat Alimentaria i
una aposta estrategica pel sector
agroalimentari.

Més gran
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Mercabarna amplia
un 22% la seva superficie

S’ha incorporat una nova parcella
que convertira el poligon en un
dels clusters agroalimentaris mes
importants d’Europa.

Mercabarna i el Consorci de la Zona
Franca van acordar la compravenda

de la parcel-la 22AL, que annexionara
173194 m? al recinte. Gracies a 'augment
d’espai, el poligon alimentari podra
adaptar-se millor als canvis del sector

i a les demandes dels consumidors,
convertint-se aixi en un en un dels
clusters agroalimentaris més importants
d’Europa.

Mitjangant 'ampliacié es pretén
accelerar el desenvolupament de
lecosistema alimentari de Mercabarna
en termes de reactivacio de l'activitat
empresarial, la innovacio i l'impuls de
projectes de sostenibilitat. Lacord, a més,
evidencia 'aposta de Barcelona per una
infraestructura alimentaria publica clau per
al present i futur del comerg de proximitat.

MES ESPAI PER A SECTORS
ESTRATEGICS

Tot i que encara no estan definides les
activitats del nou espai, Mercabarna
prioritzara la preséncia de projectes
estrategics que potenciin el caracter
innovador del poligon. En aquest

sentit, es volen incorporar empreses
relacionades amb el producte (de valor
afegit, especialistes en producte ecologic
i de proximitat o desenvolupament de
nous productes); la logistica (sistemes de
grupatge i ultima milla) i nous canal del
comerg majorista (ecommerce, plataformes
de compra sinérgiques). A més, també es
vol impulsar una incubadora de sandbox
per a projectes d’alimentacio sostenible,
nutricié i habits alimentaris saludables.
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A més de la incorporacio del 22AL, el recinte guanyara
30.000m? de superficie de 'espai que ocupava I’Escorxador.
Aquesta installacio va cessar la seva activitat al setembre

de 2020 i durant el 2022 esta previst que s’acabin els treballs
d’enderrocament i es procedeixi a la reurbanitzacio.

MERCABARNA

“+ ANTIC ESCORXADOR
® ZONA 22AL
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Per donar a coneéixer els detalls de I'acord,
es va organitzar una roda de premsa

amb la participacio de lalcaldessa de
Barcelona i presidenta del Consorci de la
Zona Franca, Ada Colau; el primer tinent
d’alcaldia, Jaume Collboni; el delegat
especial de 'Estat del Consorci de la Zona
Franca de Barcelona, Pere Navarro; i la
regidora de Comerg, Mercats, Consum,

enare Monteonat o El _ssionals de. at
me .1 e C nat
prov me dalimen. Jor dala
Ssitua ©d pandemia, N :rcc rarna
hade ple itmesuresy rp' itegir
lasc td ~>spersor (g ntir
€ N ... a
ctura es :

Pud ©

L’increment de la superficie L’ampliacio de Mercabarna

permetra optimitzar I’ecosistema convertira el poligon alimentari en
agroindustrial, potenciar el sector un dels clusters agroalimentaris més
logistici crear infraestructures de importants d’Europa.

sostenibilitat agroalimentaria.

Més segura
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Es reforcalalluita contra Unrecinte més segur
la COVID-19 al recinte per al vianants

31

Els professionals de la Unitat
Alimentaria son clau en la cadena de
proveiment d’aliments. Donada la
situacio de pandemia, Mercabarna
ha desplegat mesures per protegir
la salut de les persones 1 garantir
el funcionament d’aquesta
infraestructura essencial.
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Es reforca la lluita contra
la COVID-19 al recinte

Des de l'inici de la pandémia,
Mercabarna ha posat en marxa

mesures de contingéncia per garantir el
desenvolupament de l'activitat essencial
amb les maximes garanties. Aixo ha
permes, per segon any consecutiu,
obtenir la certificacio d’AENOR per les
bones practiques de prevencié davant la
COVID-19 i la implementacié de protocols
de seguretat. Durant el 2021, es van dur a
terme les seguients accions:

COORDINACIO AMB ELS GREMIS
DEL RECINTE I ACCIONS
INFORMATIVES PER A LES
EMPRESES

Al llarg de 'any es van mantenir

reunions per actualitzar les informacions
relacionades amb levolucié de la pandémia
i les restriccions vigents i determinar
properes mesures. També va ser constant
la comunicacié amb les empreses del
recinte a través dels mailings “INFO

COVID” i els altres canals de difusio (web

i xarxes socials).

CRIBRATGES MASSIUS PERALS
USUARIS DEL POLIGON

Mercabarna i ASSOCOME, amb el suport
de Foment del Treball, van realitzar
tests d’antigens gratuits per als usuaris i

33

NETEGES R
EXTRAORDINARIES

Durant el 2021 es va implementar un
calendari de desinfeccio intensiva als
carrers i als espais publics i interiors dels
Mercats de Fruites i Hortalisses i del Peix.

CAMPANYA DE SENSIBILITZAC}I(’)
PER PROMOURE LA VACUNACIO

Amb l'eslogan “Temporada de vacuna”,

la campanya pretenia sensibilitzar els
professionals de la Unitat Alimentaria

sobre la importancia de vacunar-se contra
la COVID-19. A més, aquesta accid es
plantejava com un reconeixement a la feina
essencial de les persones que treballen al
recinte i al paper de la vacunacié per seguir
oferint un servei basic per a la ciutadania.

professionals del recinte. Aquesta mesura, LES PERSONES
que ja es va iniciar a finals del 2020, va VACUNADES

: JA SOM MES DELS ()¢
continuar al llarg del 2021 i es va intensificar _ || —
en els periodes en qué Pindex de contagis e ' ACONSEGUIM EL 100 %
era més elevat. En total, es calcula que , PER DONAR UN SEBVEI
es van realitzar al voltant de 1.700 proves s St S ESSENCIAL Al‘iQ_-%“

d’antigens.

Cal destacar que la campanya de
cribratges massius va rebre el premi
Atlante en reconeixement als esforgos en
matéria de prevencid de riscos laborals.
En la concessio del guardd, el jurat va
valorar 'abast i la complexitat logistica de
la iniciativa, que té per objectiu garantir el
funcionament de la infraestructura critica.




34

Un recinte meés segur

per al vianant

De les principals actuacions,
destaca el tracat d’'un cami segur
per a vianants que enllaca

el metro amb la zona comercial.

La mobilitat a Mercabarna és intensa, ja
que diariament hi accedeixen uns 14.000
vehicles -la majoria dels quals son de
mercaderies—-, que se sumen als prop de
1400 carretons elevadors que circulen pel
recinte. Per aquest motiu, durant el 2021
es van dur a terme actuacions per protegir
el vianant i reforcar la seguretat viaria del
poligon alimentari.

Amb aquesta finalitat, es va tragar una
ruta segura entre I'estacié de metroila
zona comercial, ja que concentra la major
part d’'usuaris que es desplacen a peu, el
nombre dels quals s’ha vist incrementat
arran de la posada en marxa de lInstitut
dels Aliments. A més, es va incrementar el
nombre de passos de vianants, tant d’algats
com de convencionals, i se’n va millorar la
senyalitzacid. També destaca 'obertura

d’un nou acceés per a vianants al carrer 4,
al costat de la parada d’autobus 1618,
que facilita 'entrada i sortida del recinte
a les persones que treballen als voltants
del Biomarket.

D’altra banda, es va instaurar la velocitat
maxima de 30km/h a tot el poligon, a
excepcio dels carrers que formen part de
la ruta segura per a vianants, on el limit
permeés és de 20km/h. En darrer lloc,
es va actualitzar la senyalitzacié amb la
incorporacio del mercat bio i el Foodback,
el Centre d’Aprofitament Alimentari.

| srofitame
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Maximitzar I'aprofitament
dels aliments és una de les claus
de la sostenibilitat alimentaria.

El compromis de Mercabarna es
materialitza en iniciatives plurals,
transformadores i compartides amb
empreses, institucions, entitats
socialsiel mon acadéemic.

Més sostenible
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Es duplica l’espai del Banc
dels Aliments al recinte

Durant el 2021, les empreses
majoristes van aportar
desinteressadament 1.163.287
quilos de fruites i hortalisses,
que es van repartir entre 113
entitats socials.

A partir del mes de juny, el Banc dels
Aliments va traslladar la seva activitat a

un nou magatzem amb el doble d’espai i
instal-lacions especifiques per augmentar
la recuperacio i donacié d’aliments. A més,
va ampliar el seu horari, de 7h a 17 h, per
oferir un servei més ampli a les empreses
majoristes i les entitats socials.

Es tracta d’'un equipament de 900 m?,
dotat de cambres frigorifiques més grans i
espai de carrega i descarrega, que facilita
la tasca del Banc dels Aliments i de les
entitats socials usuaries. La nova ubicacio,
al costat del Mercat Central de Fruites i
Hortalisses, del Biomarket i del Punt Verd,
també és positiva per a les empreses
majoristes, ja que és més a prop dels seus
centres de treball.

COLLABORACIO AMB
EL BANC DELS ALIMENTS

EVOLUCIO DE LES DONACIONS
DE FRUITES I HORTALISSES AL BANC
DELS ALIMENTS (2017-2021)

2017 1.444.690kg
2018 1.275.154kg
2019 1.333.238kg
2020 1.576.659kg
2021 1.163.287kg
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Des del 2016, el malbaratament
alimentari a la Unitat Alimentaria
s’ha reduit un 69%.

FUTURA SEU
DEL FOODBACK

A partir del febrer de 2022 aquesta nova
instal-lacié acollira el Foodback, el Centre
d’Aprofitament Alimentari de Mercabarna,
un equipament pioner de bioeconomia
circular que articulara el nou sistema de
gestid de residus organics vegetals.

En aquest nou escenari, el Banc dels
Aliments sera el coordinador del projecte i
responsable de la distribucio dels aliments,
mentre que Formacio i Treball aportara
experiéncia en insercio sociolaboral de
persones en situacio de vulnerabilitat.

Aixi mateix, hi intervindran altres partners,
com ara Creu Roja, Caritas, Fundacio “la
Caixa”, el Programa Alimenta impulsat per
FAjuntament de Barcelona i el Departament
d’Acci6 Climatica, Alimentacio i Agenda
Rural de la Generalitat de Catalunya.



La Catedra Mercabarna-UPC
contra el malbaratament
alimentari, en marxa

Durant tres anys, la Catedra
avancara en l'estudi

del desaprofitament alimentari
1 proposara mesures

per reduir-lo 1 conscienciar

del valor dels aliments.

Després de la seva presentacié el novembre
de 2020, la Catedra Mercabarna-UPC contra
el malbaratament alimentari va comencar a
fer els primers passos el 2021. La Catedra vol
analitzar Fimpacte economic, social i ambiental
del malbaratament alimentari, principalment
en 'entorn majorista i detallista. A més, pretén
desenvolupar eines innovadores de prevencio,
reducci6 i reaprofitament i promoure la
sensibilitzacio al llarg de la cadena alimentaria,
des del sector productiu fins al consumidor.
Aquesta és una iniciativa que durara
tres anys i que neix de la col-laboracid
de Mercabarna i la Universitat Politécnica
de Catalunya (UPC), a través de I'Escola
d’Enginyeria Agroalimentaria i Biosistemes
de Barcelona (EEABB) i del Centre de
Recerca en Economia i Desenvolupament
Agroalimentari (CREDA).

ACCIONS )
DE SENSIBILITZACIO

El 2021 també es van dur a terme iniciatives
per conscienciar de la importancia de
Faprofitament alimentari, com la jornada
virtual “Amb el Malbaratament Alimentari no
tenim #ResAPerdre”, organitzada en el marc
del cicle d’UPC Dialegs Agroalimentaris,

i Pactivitat “Enginy i innovacioé contra el
malbaratament alimentari”, dins el marc del
50¢ aniversari de 'UPC.

BAIXA EL MALBARATAMENT
A MERCABARNA

Enl’ambit de la quantificacio i de la
diagnosi, la Catedra va actualitzar

I'estudi sobre malbaratament alimentari
a Mercabarna, elaborat el 2015 per la
Universitat Autonoma de Barcelona (UAB),
I'empresa Spora Synergies i la Platatforma
Aprofitem els Aliments (PAA).

Amb la nova analisi, es va concloure

que el malbaratament alimentari a
Mercabarna és del 0,14%, és a dir, que en
sis anys les pérdues alimentaries han
passat de les 9.400 tones ales 3.000
tones. Aquesta disminucio del 69% és una
mostra de I'esfor¢c conjunt de Mercabarna
ide les empreses majoristes de fruites i
hortalisses de la Unitat Alimentaria.



42

S’entreguen els premis
Paco Munoz als millors projectes
d’aprofitament alimentari

La segona edicio dels guardons
reconeix Caprabo, Too Good To Go
1 Nutricio Sense Fronteres pel seu
compromis en la lluita contra

el malbaratament d’aliments.

El juliol de 2021 es van concedir els premis
Mercabarna-Paco Muhoz, que destaquen
els millors projectes d’aprofitament alimentari
desenvolupats a Catalunya. El nom d’aquests
guardons és un homenatge postum al
fundador de la Plataforma Aprofitem els
Aliments (PAA), un referent de la lluita contra
el malbaratament i el consum responsable.

Dotze entitats i empreses van participar
en els premis, que estan dotats amb 5.000€
per categoria.

Millor iniciativa del sector privat:
Caprabo

Es va reconeixer el sistema de recollida

de la matéria organica d’origen animal no
aprofitable per al consum huma i el reciclatge
per a 'obtencio de pinsos, sabons i biogas.

'

i TI“U\“' . :12:‘:::

Els guanyadors dels premis i el jurat.

Millor iniciativa d’emprenedoria:

Too Good To Go

Es va premiar la implantacié d’aquesta app,
que facilita la venda d’excedents diaris de
menjar a preus reduits.
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Millor iniciativa del tercer sector:
Nutricio Sense Fronteres

Es va destacar I'esforg per connectar
proveidors d’aliments i iniciatives solidaries i
atendre l'increment de la demanda de menjar
per part de col-lectius vulnerables.
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UN JURAT
MULTIDISCIPLINARI

El integrants del jurat pertanyien als ambits
empresarial, institucional, academic i del
tercer sector. En aquesta segona edicio

els encarregats de valorar i decidir els
projectes guanyadors van ser Casimir
Llorens, president de T ASSOCOME;

Eduard Vicente, coordinador del Programa
Alimenta de 'Ajuntament de Barcelona;
Gaby Susanna, directora de la Plataforma
Aprofitem els Aliments (PAA); Gloria Cugat,
subdirectora general d’'Inspeccidé i Control
Agroalimentari del Departament d’Accié
Climatica, Alimentacio i Agenda Rural de

la Generalitat de Catalunya; José Maria Gil,
director del Centre de Recerca en Economia
i Desenvolupament Agrari (CREDA) i de la
Catedra UPC-Mercabarna per la lluita contra
el malbaratament alimentari; i Lluis Fatjo-
Vilas, president de la Fundacio Banc dels
Aliments de Barcelona.

maercabarna

Jordi Valls, director general
de Mercabarna, acompanyat
pels membres del jurat.
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Mercabarna, actor clau en el debat
Internacional sobre sostenibilitat

El 2021 Barcelona va ser la Capital
Mundial de 'Alimentacié Sostenible i
va promoure espais de reflexié amb la

transicié alimentaria com a punt de partida.

Mercabarna va formar part d’aquesta
conversa sobre la necessitat de construir
un sistema alimentari més saludable, amb
menys impacte mediambiental i més just.
El 7& Forum Global del Pacte de Politica
Alimentaria Urbana de Mila va ser la

principal cita de 'any. Del 19 al 21 d’octubre
va tenir lloc la setena trobada del Pacte, que
es va centrar en el nexe entre alimentacio i
emergencia climatica.

El director general de Mercabarna,
Jordi Valls, va ser un dels membres
de la taula rodona sobre el paper dels
mercats majoristes en la transformacio del
sistema alimentari, en quée van participar
representants d’altres mercats centrals,
com els de Paris, Mila o Buenos Aires.

En paral-lel, un grup d’assistents al Forum
va visitar el Mercat Central de Fruites,
el Biomarket i el Centre d’Aprofitament
Alimentari de Mercabarna. Durant aquells
dies, també es van atendre visites de
representants del Mercat de Buenos Aires i
del Consell Municipal de Maputo.
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Visita d’assistents al Forum Global del Pacte de Politica Alimentaria Urbana de Mila.

Taula rodona celebrada durant la cimera.

LA SOSTENIBILITAT
MARCA L’AGENDA PUBLICA
DE MERCABARNA

A més de la intervencid al forum
internacional del Pacte de Mila, al llarg de
Fany Mercabarna va impulsar i participar
en actes i esdeveniments que van girar
al voltant de la sostenibilitat i leconomia
circular. Destaquem:

— Lorganitzacio de la 3a edicid de la
Universitat d’Estiu de Mercabarna (del 5 al
7 de juliol), sobre sostenibilitat alimentaria.

— La participacio en espais de debat
impulsats per diferents institucions i
organismes, com la Universitat Politecnica
de Catalunya (11 de febrer), el Pla
estrategic metropolita de Barcelona (18 de
marg i 1de juliol), el Collegi d’Economistes
de Catalunya (14 d’abril i 21 d’octubre),
Agroecociudades (28 de setembre),
el Collegi d’Enginyers Agronoms de
Catalunya (21 d’octubre), el BCN Tourism
Summit (26 d’octubre) i el Cercle
Tecnologic de Catalunya (28 d’octubre),
entre d’altres.

— La visita a Mercabarna dels participants
de la ba edicio del Circular Economy
Hotspot Catalunya (17 de novembre),
per coneixer lestratégia d’aprofitament
alimentari del recinte.

— La coorganitzacio del “Forum
Fruites i Verdures, part essencial de la
dieta mediterrania” (3 de novembre)
amb la Fundacio Dieta Mediterrania
i el Departament d’Accié Climatica,
Alimentacio i Agenda Rural.

Mercab. )alla pert.
mpacte me diental dela.
tivitat, mitjany tla gestio efici
els recursos, I'ar dsta per energies

menys conter antsilimpuls
de projectes [senl’econr

circr” gitalitzac’

Més eficient
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Clara aposta per
I’energia fotovoltaica
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La gestio de residus Digitalitzacio i 5G
a Mercabarna avanca cap per millorar els serveis
al’economia circular del recinte
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Mercabarna treballa per reduir
I'impacte mediambiental de la seva
activitat, mitjancant la gestio eficient
dels recursos, 'aposta per energies
menys contaminants i 'impuls
de projectes basats en 'economia
circular i la digitalitzacio.
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Clara aposta per l'energia
fotovoltaica

Un dels objectius estratégics de Mercabarna
és la reduccié de l'impacte mediambiental,
mitjangant la implementacioé de mesures
que incrementen leficiéncia energética i
minimitzen les emissions.

En aquest sentit, s’esta impulsant
energia fotovoltaica al recinte: el 2021
es van instal-lar plaques solars al Centre
Directiu i a I'edifici comercial del recinte
per a Pautoconsum. Gracies a aquest
equipament de 160,13kWp, es va estalviar
'emissié de 21,57 tones de CO..

A més d’aquests panells i dels ja
existents al Biomarket i a Mercabarna-flor,
s’esta treballant per ampliar la instal-lacio
de plaques fotovoltaiques a les cobertes
dels edificis que son propietat o estan
gestionats per Mercabarna.

LLUITA CONTRA
EL CANVI CLIMATIC

Al llarg dels anys, Mercabarna ha adoptat
mesures per reduir la contaminacio i

les emissions de gasos amb efecte
d’hivernacle. Les principals son:

— Aposta per 'energia d’electricitat verda,
gracies a la qual s’han reduit les emissions
associades al consum eléctric en un 100%
entre el 2015 i el 2021.

— Aposta per I'energia fotovoltaica,
amb installacions a les cobertes de
Mercabarna-flor, el Biomarket, el Centre
Directiu i 'edifici comercial.

— Implementacio del software de gestid
energetica per monitoritzar els consums
dels edificis de Mercabarna.

- Instal-lacié de nou punts de recarrega per
a vehicles eléctrics.
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La gestio de residus a Mercabarna
avanca cap a l’economia circular

El compromis de Mercabarna amb la
sostenibilitat mediambiental es referma amb la
posada en marxa de nous projectes. Un dels
més ambiciosos és Fampliacié del Punt Verd,
que n'optimitzara el funcionament a través

de la digitalitzacio de les eines de gestid i de
Fadequacid a la normativa vigent. Tot i que les
obres es van iniciar el 2021, 'equipament va
mantenir la seva activitat per donar servei de
forma ininterrompuda als usuaris.

També es va acabar de definir el nou
sistema de gestio de materia organica
vegetal, que, a més del Punt Verd, incloura
els compactadors intelligents i el Foodback,
el Centre d’Aprofitament Alimentari.
Aquestes noves infraestructures entraran
en funcionament el 2022 i permetran
incrementar aprofitament de les fruites i
hortalisses excedentaries.
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RESIDUS COMERCIALS
I INDUSTRIALS A LA UNITAT
ALIMENTARIA

Durant el 2021 es van recollir 25173 tones de
residus comercials, un 75% menys que el
2020, i el volum de revaloritzacio es va situar
en el 75%.

En aquest exercici també es van reduir
practicament a zero els residus industrials
com a consequéncia del tancament de
PEscorxador de Mercabarna el setembre de
2020. Arran de la suspensi6 de lactivitat,
es va passar de les 4.816 tones registrades
Fany 2020 a les 28,81 tones el 2021.
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RESIDUS COMERCIALS
RECOLLITS A LA UNITAT
ALIMENTARIA* (2021)

Mateéria organica vegetal

Indiscriminat

Fusta

Cartro

Matéria organica peix

Materia organica vegetal recuperada

Plastic

Vidre

Poda

Envasos lleugers

*PERCENTATGES RESPECTE AL TOTAL
DE RESIDUS COMERCIALS.
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Digita]it zacio 1 5G per millorar El 2019 es va desplegar la tecnologia 5G a la
1 s del int Unitat Alimentaria. Gracies a aixo, el recinte
€IS Servels aelrecinte es va dotar de la infraestructura idonia per

desenvolupar projectes innovadors com el
“5G Anti Collision”, presentat a finals de 2020,
o el “Robot de neteja 5G”.

En aquest procés de recercai experimentacio
és imprescindible la collaboracio

de Mercabarna amb partners estrategics

de I'ambit tecnologic.

L P APARCAMENT MERCABARNA
f

Com a part del programa de digitalitzacio A ¢ 5
de Mercabarna, es van donar els primers A S - I S )
passos per a la futura implementacié d’un . = ~6) :
sistema d’aparcament intel-ligent, 'smart
parking. Durant sis mesos, es van instal-lar
panells amb informacié actualitzada sobre
el nivell docupacié de 'aparcament del
Mercat Central del Peix.

Lanalisi dels resultats ha permes
coneixer les dinamiques d’aparcament
dels usuaris del recinte i podra servir per
plantejar futurs plans de mobilitat.




A dalt, el robot desinfectant al Biomarket.
A sota, presentacié de la prova pilot al Mobile
World Congress 2021.
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NOVA PROVA
PILOT AMB 5G

Durant el Mobile World Congress 2021, es
va donar a coneéixer un robot autonom que
exerceix tasques de neteja i desinfeccio de

zones potencialment contaminades per virus,

bacteris i altres microorganismes nocius. El
projecte s’ha desenvolupat amb ACCIONA,
Orange i Mobile World Capital a través de la
iniciativa 5G Barcelona, i ha tingut el suport
de la Generalitat de Catalunya.

Laplicacio de la connectivitat 5G permet
operar la maquinaria a distancia i reduir
els problemes de laténcia, de manera que
incrementaria l'eficiéncia dels processos
actuals de desinfeccid i la reforgaria en els
espais de més dificil accessibilitat.

La Unitat Alimentaria

'S caracteritza pel seu dir
tret indispensable per ad
un entorn que canvia rag

AIxO converteix
Un ecosistemare
2SPOoSsta a nous re

per me

Més competitiva



va donar a congixer un robot autbonom que

exerceix tasques de neteja i desinfeccio de

zones potencialment contaminades per virus,

bacteris i altres microorganismes nocius. El
projecte s’ha desenvolupat amb ACCIONA,
Orange i Mobile World Capital a través de la
iniciativa 5G Barcelona, i ha tingut el suport
de la Generalitat de Catalunya.

Laplicacio de la connectivitat 5G permet
operar la maquinaria a distancia i reduir
els problemes de latencia, de manera que
incrementaria l'eficieéncia dels processos
actuals de desinfeccio i la reforcaria en els
espais de més dificil accessibilitat.
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La Unitat Alimentaria
es caracteritza pel seu dinamisme,
tret indispensable per adaptar-se
a un entorn que canvia rapidament.
Aix0 converteix Mercabarna en

un ecosistema resilient, que dona

resposta a nous reptesique treballa
per mantenir el seu lideratge.

Més competitiva
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Participacio enfires
del sector agroalimentari

SECTOR
HORTOFRUCTICOLA

Després d’una edicié 100% online, Fruit
Attraction (Madrid, del 5 al 7 d’octubre) va
tornar al format presencial. Juntament amb
el Port de Barcelona i FAGEM, Mercabarna
es va presentar com la principal plataforma
d’importacio i exportacié hortofructicola del
sud d’Europa, gracies a la seva ubicacio
estratégica i a 'amplia oferta de productes.

La representacio de la Unitat Alimentaria
es va reforcar amb la preséncia de 13
empreses majoristes de Mercabarna. A
més, el Cluster Alimentari Mercabarna-
Barcelona va organitzar 24 trobades B2B
entre operadors del poligon i compradors
internacionals.

Lestand de Mercabarna al Gastronomic Forum Barcelona.

61

SECTOR
ECOLOGIC

En el marc de la campanya de
posicionament del Biomarket, Mercabarna
va participar en les fires BioCultura
(Barcelona, 8 i 9 de juliol) i Organic Food
Iberia (Madrid, 8 i 9 de setembre).

Amb 27 edicions, BioCultura és el
saldé de productes ecolodgics i consum
responsable més gran d’Espanya. En
aquest cas, Mercabarna va presentar el
mercat bio entre els professionals del
sector dels ecologics.

La segona cita va ser 'Organic Food
Iberia, una fira de caracter internacional
que dona resposta a 'auge del sector
ecologic. En aquesta ocasid, Mercabarna
i les empreses del Biomarket hi van
estar presents amb un estand conjunt
i la participacio en la conferencia “Com
trencar mites sobre comercialitzacié de
productes ecologics™.

A més, el Biomarket també va jugar
un paper destacat a la Fruit Attraction
de Madrid i es va presentar al Biofruit
Congress, un seminari internacional sobre
demanda ecologica i consum sostenible
organitzat en el marc de la fira.

SECTOR
HORECA

La participacié de Mercabarna en el
Gastronomic Forum Barcelona (del 18 al
20 d’octubre) va servir per posicionar la
Unitat Alimentaria com a proveidor de
referéncia per als professionals del sector
HORECA i foodservice.

Cal destacar la participacié de
Mercabarna a la taula rodona “Comerg
verd i alimentacid sostenible”, una de
les activitats del ForumLab Alimentacio
Sostenible 2021.

Aixi mateix, sis empreses de
Mercabarna tenien estand a la fira.
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Mercabarna-ilor,
referent en art floral
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Per Benjamin elabora un ram durant la demostracio floral.

En acabar, es van subhastar algunes de les
creacions de Benjamin i els fons recaptats es
van destinar a l'entitat social Andromines.
Altres activitats de la jornada van ser el |
Concurs Nacional d’Art Floral de Mercabarna-
flor, la conferéncia sobre marqueting del
florista Mike Bourguignon i un taller infantil.

Després d’un any d’abséncia a causa

de la pandémia, Mercabarna-flor i
FAssociacié d’Empresaris Majoristes
(AEM) van recuperar les ja classiques
Mercademostracions florals. El florista
Daniel Santamaria va ser 'encarregat de
la direccio artistica de 'esdeveniment, que
es va centrar en la decoracio de tematica
nadalenca. Mostra d’aix0 va ser el treball
de gran format que donava la benvinguda
al mercat, realitzat per les escoles d’art
floral Rosa Valls-formacio, Disseny Floral i
Paisatgisme, Smilax y Escuela Andaluza de
Arte Floral.

El plat fort de la jornada va ser la
demostracié de Per Benjamin, mestre
floral reconegut internacionalment i que
des del 2015 és el responsable de la
decoracié del banquet dels premis Nobel.

Daniel Santamaria i Per Benjamin, durant les Mercademostracions.
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Mercabarna fomenta l'ocupacio
11a captacio de talent

Els ajuts a la contractacio
Mercabarna Impulsai el portal

de feina Mercabarnalobs son eines
que incentiven I'ocupacioila cerca
de proiessionals especialitzats en

el sector agroalimentari.

MERCABARNA
IMPULSA

Des del 2014, el programa Mercabarna
Impulsa concedeix subvencions per
impulsar la competitivitat del teixit
empresarial del poligon i del comerg de
proximitat, mitjangant la incorporacié de
personal qualificat. Gracies a aquesta
iniciativa, s’afavoreix 'ocupacio de
col-lectius amb dificultats per incorporar-se
al mercat laboral, com son les persones
en situacié d’atur formades a Mercabarna i
joves acabats de graduar.

Durant l'exercici, 17 persones van
incorporar-se al mercat laboral, 4 de les
quals eren joves acabats de titular i 13,
exalumnes dels Serveis de Formacio. Pel que
fa a les 16 empreses beneficiades, 8 estan
ubicades al poligon alimentari, 4 pertanyen al
Gremi de Floristes de Catalunya, 3 al Gremi
de Carnissers i 1al Gremi de Peixaters.

Des del 2014, Mercabarna Impulsa ha
concedit 111 ajuts a la contractacio a un total
de 48 empreses.

MERCABARNAJOBS

La plataforma online Mercabarnalobs
impulsa i facilita la captacio de talent a
les empreses del poligon i als comercgos
detallistes agroalimentaris.

Durant el 2021 es van gestionar 62
ofertes de feina, un 86,7% de les quals van
rebre més de 10 candidatures rellevants.
Actualment, a la borsa hi ha 3.950
candidats en recerca de feina actius.
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Laformacio és una eina
imprescindible per avancar cap
a un sector agroalimentari més

professionalitzat i amb meés
recursos per adaptar-se anous
paradigmes. Aixi mateix, €s una
font g¢eneradora d’oportunitats
laborals.

Més preparada
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La Universitat d’Estiu reflexiona
al voltant de I’'alimentacio sostenible

Després d'un any d’aturada per

la COVID-19, Mercabarna recupera
aquesta cita que propicia la reflexio
sobre els reptesiles tendéncies
del sector agroalimentari.

Del 5 al 7 de juliol, Mercabarna va celebrar
la 3a Universitat d’Estiu amb la programacio
de conferéncies, taules rodones i espais
de debat amb representants del mon
academic, institucional, empresarial i del
tercer sector.

Lobjectiu d’aquesta iniciativa és mostrar
Fimpacte de la sostenibilitat al llarg de
la cadena alimentaria i crear un forum
d’intercanvi d’idees per a la construccio
d’un model alimentari més sostenible,
saludable i just. Amb aquesta tematica,
Mercabarna vincula la seva Universitat
d’Estiu amb el debat generat a Barcelona
al voltant de la Capital Mundial de
FAlimentacid Sostenible.

En l'edicié d’enguany es va apostar per
un format hibrid (presencial i per streaming)
per tal d’arribar a un public més ampli i

palliar aixi les restriccions d’aforament
degudes a la situacio de la pandemia.

GRANS TEMES DE LA
UNIVERSITAT D’ESTIU

Durant la primera jornada es va analitzar
Pimpacte del malbaratament alimentari i
es van presentar iniciatives en favor de
Paprofitament dels aliments. Alguns dels
temes que es van tractar van ser la Llei
de prevencio de péerdues i malbaratament
alimentari, aprovada pel Parlament

de Catalunya; els reptes de la cadena
agroalimentaria o projectes d’aprofitament
alimentari, com ara Espigoladors, “La
alimentacion no tiene desperdicio”
d’AECOC o 'ONG World Central Kitchen.
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Ponéncia sobre la llei contra el malbaratament alimentari a carrec de Gloria Cugat, subdirectora general d’Inspeccié i Control
Agroalimentari del Departament d’Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural de la Generalitat de Catalunya.

L’aprofitament alimentari, les
oportunitats de negociilainnovacio
tecnologica centren el debat de la 3a
Universitat d’Estiu.

Les conferéncies
es poden recuperar al canal
de YouTube de Mercabarna.
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Aquest forum també va ser 'escenari de
presentacio de la Catedra UPC-Mercabarna
contra el malbaratament alimentari.

Les oportunitats de negoci de
Pagricultura local i el comerg de proximitat
van protagonitzar el segon dia de la
Universitat. Durant la jornada, es va parlar
de projectes com Comercgos Verds, el
Biomarket, la Xarxa de Municipis per
Agroecologia o Foodcoop BCN, i es va
presentar la reforma de la Llei de la cadena
alimentaria.

L’dltim dia va girar al voltant de la
innovacio tecnologica i la seva relacio amb
lalimentacio sostenible i saludable. A més
de coneixer ecosistema food tech, es
van presentar projectes tecnologics que
aprofundeixen en la sostenibilitat de la
cadena alimentaria, com Pestrategia buying
circular, o el desenvolupament de nous
productes.
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Una de les taules rodones celebrades a la Universitat d’Estiu de Mercabarna.
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El nou Institut dels Aliments
s’installa a Mercabarna

Es tracta d’'un centre educatiu
que concentra la formacio
proiessional especialitzada en
industria agroalimentaria.

Al mes de setembre va entrar en
funcionament I'Institut dels Aliments de
Barcelona, un centre de nova creacio

que integra diferents cicles formatius de
ambit de les tecnologies de lalimentacio.
El Consorci d’Educacio i Mercabarna han
treballat plegats en aquest projecte, que
s’emmarca en el sector agroalimentari,

un dels principals motors de 'economia
catalana.

La ubicacié a Mercabarna, el principal
hub alimentari del sud d’Europa, representa
una gran oportunitat per generar sinergies
entre el mon educatiu i Fempresarial. D’una
banda, 'alumnat entra en contacte amb
el mon laboral, ja que el model d’estudi
combina les classes lectives amb les
practiques a empreses. De I'altra, també
millora la competitivitat de les companyies,

gue poden accedir amb més facilitat a
professionals preparats.

CURS 2021-2022

LInstitut dels Aliments va iniciar l'activitat
lectiva amb 350 alumnes matriculats.

Els estudis amb més demanda van ser

els cicles formatius de grau superior

en Dietética i Processos i qualitat de la
industria alimentaria, i els de grau mitja en
Forneria, pastisseria i confiteria i Elaboracio
de productes alimentaris.
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D’esquerra a dreta, 'aleshores conseller d’Educacio, Josep Bargalld, 'aleshores vicepresident i conseller d’Economia, Pere Aragoneés, la presidenta
de Mercabarna, Montserrat Ballarin, i el director general de Mercabarna, Jordi Valls, visiten ’Aula del Fresc.

L’Institut dels Aliments imparteix Aquest projecte, liderat pel

tota la formacio professional Consorci d’Educacio i Mercabarna,
en tecnologies alimentaries de genera sinergies entre el mon
Barcelona. formatiu i ’empresarial.

73

Més de 2.000 persones
es formen a Mercabarna

La insercio laboral
de professions del sector alimentari
Se situa per sobre del 70%.

Els Serveis de Formacio de Mercabarna
imparteixen cursos de 'ambit agroalimentari
relacionats principalment amb el tractament
i la comercialitzacié de producte fresc.
Durant el 2021 van realitzar 146 cursos, en
els quals van participar 2.091 persones.

TIPUS DE CURS NOMBRE DE CURSOS ALUMNES PARTICIPANTS
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FORMACIO
PROFESSIONALITZADORA

Aquest tipus de formacio persegueix la
insercio laboral de persones desocupades
al mateix temps que facilita a les empreses
la incorporacié de perfils professionals
especialitzats en 'ambit agroalimentari.
Durant el 2021 es van realitzar 25
Cursos, en els quals van participar 281
persones. En primer lloc, es van impartir
els certificats de professionalitat, tot i que
no es van recuperar els nivells previs a la
pandémia per la davallada de la formacio
subvencionada pel Servei d’Ocupacio de
Catalunya (SOC).
En segon lloc, es van impartir pindoles
formatives gratuites emmarcades en
el programa Reskilling, una iniciativa
de Barcelona Activa que vol impulsar
la formacid especialitzada en sectors
economics generadors d’ocupacio.
Finalment, es van organitzar formacions
d’iniciacié en carnisseria, xarcuteria
i peixateria amb la col-laboracié dels
ajuntaments d’Esplugues de Llobregat,
PHospitalet de Llobregat i Matard, i de
les fundacions Moviment per la Pau i
Secretariat Gitano.

FORMACIO
CONTINUADA

El 2021 es va observar la recuperacio de
la formacié a demanda de les empreses,
amb laugment de la modalitat online i
de formacions d’'una durada inferior. Pel
que fa a les especialitats, les empreses
de distribucio detallista estan més
interessades en els cursos de manipulacio i
comercialitzacio de producte fresc, mentre
que les empreses de la Unitat Alimentaria
demanden majoritariament cursos d’higiene
dels manipuladors d’aliments i de prevencio
de riscos en la conduccié de carretons.

En total, es van realitzar 121 cursos, en els
quals van participar 1.810 treballadors.

Mercabarna concedeix ajudes

a collectius vulnerables, que
consisteixen en descomptes del 50%
de I'import total del curs. Durant el
2021 se’n van beneficiar 26 persones.

INSERCIO
LABORAL

La insercio laboral del sector agroalimentari
és molt elevada, ja que té una alta demanda
de professionals qualificats.

INSERCAI() LABORAL SEGONS
LA FAMILIA PROFESSIONAL*

FLORISTERIA

MOSSOS DE MAGATZEM
| AUXILIARS DE COMERC
DE FRUITES | HORTALISSES

*DADES CONTRASTADES PEL SOC AMB L'AFILIACIO
A LA SEGURETAT SOCIAL.




Do
i6 laboral de persones desocupades INSERCIO
six temps que facilita a les empreses ~ LABORAL
oracio de perfils professionals
ats en 'ambit agroalimentari.
021 es van realitzar 25
als van participar 281
es van impartir
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Mercabarna impulsa iniciatives
per donar-se a coneixer ala
ciutadania, transmetre els seus
valors 1 obiectius estrategics
1 posicionar-se com un agent
compromes amb la realitat social
del seu entorn.

Meés propera



Prop de 6.000 escolars participen
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en les campanyes infantils

Un cop superada I'etapa mes
complicada de la crisi sanitaria,

“5aldia”1 “Creix amb el peix” van
recuperar les visites a Mercabarna

durant el curs 2021-2022.

Un any més, Mercabarna i els gremis de
majoristes AGEM i GMP van organitzar

les campanyes infantils amb l'objectiu

de promoure el consum de productes
frescos com a part d’'una dieta saludable

i equilibrada. A més, també es va incidir
en la importancia de consumir de forma
responsable i de no malbaratar aliments.
En total, 5.829 nens i nenes de 112 escoles
hi van participar al llarg de I'any.

Per reduir els riscos derivats de la
COVID-19, durant el curs 2020-2021 les
activitats pedagogiques es van traslladar
a les escoles. Gracies a la millora de la
situacio sanitaria, des del mes d’octubre
“b al dia” i “Creix amb el peix” van recuperar
el funcionament habitual i es van reprendre
les visites a Mercabarna. El retorn a la Unitat
Alimentaria permet que els nens i nenes

visquin una experiencia immersiva mentre
passegen pels mercats centrals i aprenen
habits d’alimentacié saludable.

Des del mes d’octubre,
Mercabarna torna a ser I’escenari
de les campanyes “5 al dia”

i “Creix amb el peix”.
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Durant el mes de juliol, Mercabarna va
organitzar el campus “Refresca’t amb
5 al dia”, en la qual van participar 602
menors de 13 entitats socials, un 60%
més que lany anterior. Gracies a aquesta
iniciativa, s’ofereixen activitats ludiques
gratuites a casals d’estiu de Barcelona i
Farea metropolitana que atenen menors en
situacio de vulnerabilitat.

Tal com ja va passar el 2020, per
precaucio es van substituir les visites a
Mercabarna per tallers a les installacions
dels mateixos casals. Aquests tallers giren al
voltant de l'alimentacio saludable i els valors
de 'amistat i del treball en equip i s'ladapten

Nova edicio del campus d’estiu
“Reifresca’'tamb 5al dia”

Aquesta iniciativa, que es va posar
en marxa el 2016, s’adreca a nens
1 nenes en situacio de vulnerabilitat.

a les caracteristiques de cada grup, que
inclouen infants d’entre 4 116 anys.

Mercabarna subvenciona el campus
d’estiu, que també té el suport de FAGEM
i d’empreses de la Unitat Alimentaria que
aporten el producte.

L’edicio 2021 del campus d’estiu
va tenir un 60% més de participants
que I’any anterior.
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El Mercat Central de Fruites
1 Hortalisses celebra mig segle
de vida a Mercabarna

El trasllat del Born

a la Zona Franca va impulsar

el desenvolupament del sector
hortotructicola, que a hores
d’ara és un dels capdavanters
d’Europa.

Cential de MHospialel de Lictregal en 44 Bocs de ven
uidcios o oguesha Incorponacid, es va unificor ko ve

 Moreat Coniral da Mercobama o5 v conguror o
il

Exposicid sobre la historia del mercat.
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El 7 de novembre va tenir lloc l'acte

central dels cinquanta anys del Mercat
Central de Fruites i Hortalisses, amb
Forganitzacié d’una diada festiva adrecada
als professionals del mercat i a les seves
families. Per reviure el trasllat del Born

a Mercabarna, es va organitzar una
bicicletada virtual en qué es va recrear el
recorregut des del barri de la Ribera fins a la
Zona Franca.

Els assistents també van poder visitar
una exposicio fotografica, tastar productes
de tardor i gaudir d’un concert de rumba.

A més, es van organitzar tallers infantils
perque els nens i nenes experimentessin
amb fruites i hortalisses.

Lefemeride també és la protagonista del
calendari del mercat 2022, que anualment
editen TAGEM i Mercabarna.

Photocall per als assistents a la festa.

UNA MICA
D’HISTORIA

Lagost del 1971 el Mercat Central de
Fruites i Hortalisses deixava el Born per
instal-lar-se a Mercabarna. Quedava enrere
una ubicacio historica, perd que en els
darrers anys havia experimentat problemes
estructurals i logistics que dificultaven el
desenvolupament de l'activitat majorista.

El trasllat va potenciar el creixement i la
modernitzacié de les empreses majoristes,
que es van beneficiar de 'emplagament
estratégic de la Zona Franca. A més, 'any
1989 es va canviar ’horari del mercat,
passant de I'activitat nocturna a la ditirna,
fet que va propiciar el relleu generacional
a les companyies i 'entrada de nous
compradors.

Actualment, el sector de fruites i
hortalisses de Mercabarna s’ha situat al El president de PAGEM, Jaume Flores, la presidenta de Mercabarna, Montserrat
capdavant d’Europa en comercialitzacio, Ballarin, i el director general de Mercabarna, Jordi Valls, durant la bicicletada.
innovacio i exportacio i mou anualment meés
de dos milions de tones de productes.
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El Bi Omarket e Strena Tres-cents metres quadrats per representar

elements clau de l'alimentacio ecologica.

Aquest va ser I'encarrec que va assumir
un gran mural de Street art lartista barceloni SAWE, que al llarg de la
seva trajectoria ha treballat en disciplines

com la pintura, el videoart, 'escultura, el
muralisme i les instal-lacions artistiques.

L?artista SAWE éS el CreadOr Durant una setmana, SAWE va realitzar

aquesta obra, que fa més visible el
Biomarket, permet identificar-lo facilment

de l,Obra, que Ocupa la fa(;ana des de I'exterior i alhora dota I'edifici de
R R valor artistic.
posterior del mercat bio.
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Tornen les visites d’estudiants
a la Unitat Alimentaria

Un any 1 mig despres, Mercabarna
recupera les visites formatives
de futurs proiessionals del sector
agroalimentari.

Les restriccions derivades de la COVID-19
van obligar a anul-lar les visites d’estudiants
Fany 2020, perd amb la millora de
Pemergencia sanitaria es van reprendre a
partir del mes de setembre.

En total, 299 alumnes procedents de
graus formatius, universitats i formacid
ocupacional van coneixer el rol de la Unitat
Alimentaria en el sistema alimentari catala,
gracies a l'activitat dels mercats centrals i
de les empreses del recinte.

Principalment, els visitants cursen estudis
relacionats amb I'’hostaleria, la restauracio,
la dietética o el comerg alimentari i estan
interessats en aspectes que vinculen
lalimentacio amb el desenvolupament de
nous productes i formats, les tendéncies de
consum o la logistica, entre d’altres.

VISITES INSTITUCIONALS
A MERCABARNA

Alllarg de I’any, Mercabarna
també va atendre diverses
autoritats que es van apropar
al poligon alimentari per
coneixer el funcionament
d’aquest servei essencial. Entre
d’altres, destaquen les visites
de representants del Govern
espanyol, com ara Luis Planas,
ministre de Agricultura, Pesca i
Alimentacio, i José Miguel Herrero,
director general d’Industria
Alimentaria.

Pel que fa al Govern de la
Generalitat de Catalunya,
també van visitar Mercabarna
I’aleshores vicepresident i
conseller d’Economia, Pere
Aragones, I’aleshores conseller
d’Educacio, Josep Bargallo,
I’aleshores conseller d’Empresa
i Coneixement, Ramon Tremosa,
il’aleshores directora general de
Comerc¢, Muntsa Vilalta.

Finalment, de ’Ajuntament de
Barcelona també es van rebre
les visites del primer tinent
d’alcaldia, Jaume Collboni, i del
comissionat de ’Agenda 2030,
Miquel Rodriguez.
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Luis Planas, ministre de Agricultura, Pesca i Alimentacio,
al Mercat Central de Fruites i Hortalisses.

D’esquerra a dreta, 'aleshores conseller d’Educacio, Josep Bargalld,
l'aleshores vicepresident i conseller d’Economia, Pere Aragonés i la
presidenta de Mercabarna, Montserrat Ballarin, durant la presentacio
de l'nstitut dels Aliments.

Laleshores conseller d’Empresa i Coneixement, Ramon
Tremosa, i Jordi Valls, director general de Mercabarna,
al Mercat Central del Peix.
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Suport a iniciatives
solidaries

Durant el 2021,
Mercabarna va donar
suport a entitats

1 fundacions amb
que comparteix
objectius estrategics
en materia de
responsabilitat
social corporativa.

ATENCIO A COLLECTIUS
VULNERABLES, INCLUSIO RESPECTE
1 IGUALTAT D’OPORTUNITATS PEL MEDI AMBIENT
Donacio de roses de Sant Jordi per a Subhasta solidaria de treballs florals Collaboracié amb la Ultra Clean
diverses iniciatives: de les Mercademostracions en benefici Marathon, esdeveniment esportiu que
de P'entitat social Andromines (14 de vol fer reflexionar la ciutadania sobre
— Programa “Una rosa, una oportunitat”, novembre). la necessitat de respectar el medi
de la Fundacié Comtal. ambient (5 de juny).
— Setmana Cultural i de Sant Jordi, Recollida de joguines durant la campanya
del Centre Educatiu 'Alzina. de Nadal per a ’Associacié Casal dels Aportacio de producte fresc per als
Infants del Raval. participants de la iniciativa “Cuidem
Collaboracié amb la Fundacié Oxfam Collserola, Collserola ens cuida”, del
Intermon per a una nova edicio de la Collaboracié amb la Fundacié Formacio Collegi Sant Lluis, que sensibilitza la
cursa contra la pobresa Oxfam Intermoén i Treball per a la gestié dels contenidors de comunitat educativa en la conservacio

Trailwalker (9 d’octubre). roba usada ubicats al recinte. del parc de Collserola (23 d’octubre).
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FOMENT DE LA SALUT
I LA RECERCA MEDICA

Donacio de roses per a diverses iniciatives:

- La rosa solidaria per la fibrosi
quistica, de 'Associacio Catalana
de Fibrosi Quistica.

— Projecte “Dona el primer batec”,
del Consorci Sanitari de Terrassa.

Collaboracié amb 'Orde Hospitalari Sant
Joan de Déu per a la caminada solidaria
Barcelona Magic Line, a través de la qual es
capten fons a favor de projectes socials i de
recerca (13 de juny).

Aportacié de fruita per a la Marina
WalkTrail, marxa nordica solidaria que
organitza la Fundacio Amics de I'Hospital
del Mar per a la recerca en cancer de
mama (17 d’octubre).

Aportacio de fruita per als participants de
la caminada popular NordiCEC, organitzada
pel Centre Excursionista de Catalunya

(24 d’octubre).

Aportacid de fruita per als avituallaments de
la cursa Magic BDN Running en favor de la
Fundacio Josep Carreras contra la Leucémia
(14 de novembre).

Donacio d’arbres per al mercat solidari

de Nadal de la Fundacié d’'Oncologia Infantil
Enriqueta Villavecchia (del 25 al 27 de
novembre).

Suport a ’Associacié Espanyola Contra el
Cancer (AECC) per a 'organitzacio de la
cursa Barcelona en Marxa contra el Cancer
(12 de desembre).

Aportacio de fruites i hortalisses per a les
persones voluntaries de La Marato de TV3
(19 de desembre).

89

Presencia als mitians
de comunicacio

Durant el 2021, els mitjans

de comunicacio van publicar 2.528
noticies sobre la Unitat Alimentaria,
de les quals 1.731 es van impulsar
des de Mercabarna.

Preséncia de Mercabarna
per tipus de mitja:

— 59% mitjans en linia massius

— 30% mitjans en linia especialitzats
— 6% premsa escrita

— 3% televisio

— 2% radio

Els cinc temes amb més repercussid
mediatica: Roda de premsa de Sant Jordi a Mercabarna-flor.

— Biomarket.
— Previsid de vendes de roses
per Sant Jordi.
— Ampliacié de Mercabarna.
— Presentacié de l'nstitut dels Aliments.
— Tendéncies de consum nadalenc.
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XARXES
SOCIALS

Les xarxes socials de Mercabarna han
guanyat preséncia com a canals de
comunicacio de l'empresa, ja que permeten
difondre informacio de servei al public
intern i alhora divulgar que és Mercabarna i
explicar a la ciutadania quin rol exerceix.

- Facebook
7598 seguidors (+15%)

- Twitter
2.331 seguidors (+18,6%)

— LinkedIn
6.806 seguidors (+19,7%)

- YouTube
618 seguidors (+19,8%)

- Instagram
3110 seguidors (149,2%)
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iguanys de I’exercici 2021
98 99
Generacio Ingressos i despeses

de valor d’explotacio

93

Mercabarna gestiona
de forma responsable els recursos
economicsiaplica criteris de
sostenibilitat per a la consolidacio
del model de negoci. En aquest
sentit, genera valor per a la societat
1 contribueix al desenvolupament
sostenible de I'entorn.



Mercabarna ha assolit un
resultat net de final de
I'exercici d’11.563.279,14 €.
Aquesta xifra, que representa
un increment del 54%
respecte al 2019, reverteix
els efectes que el tancament
de I’Escorxador va tenir en
I’exercici economic del 2020.
El resultat d’explotacio
ha estat de 4.252.864,61€,
xifra que garanteix la
viabilitat econoOmica de la
societat i dona continuitat
al manteniment de les
infraestructures, la
inversio en el recinteiel
desenvolupament de nous
proiectes. La xifra total
d’'ingressos d’explotacio s’ha
situat en els 30.455.331€,
mentre que les despeses
d’explotacio han estat de
26.202.466 €.

INVERSIONS
PER AL 2022

Per a I'exercici 2022 es preveuen
inversions valorades en 11,2 milions
d’euros. Destaca la finalitzacio del canvi
de paviment dels molls del Mercat Central
de Fruites i Hortalisses i la instal-lacio de
compactadores intelligents per a la gestio
de residus organics vegetals. També en
matéria de sostenibilitat mediambiental,
s’iniciara el projecte d’implantacié de
plaques fotovoltaiques als edificis propietat
de Mercabarna i continuaran les obres de
renovacio del Punt Verd, que en un 60%
estaran subvencionades pels fons Next
Generation EU.

El 2022 també finalitzara
Fenderrocament de 'lEscorxador i es duran
a terme actuacions per millorar els interiors
i la facana de I'edifici comercial, aixi com
diferents plantes del centre directiu.

Balanc¢

BALANG DE SITUACIO DE L’EXERCICI
ACTIU NO CORRENT

Aplicacions informatiques

Altres immobilitzats intangibles

Terrenys i construccions
Instal-lacions técniques i altres immobilitzats

Immobilitzats en curs i avangaments

Credits a tercers

Altres actius financers

ACTIU CORRENT

Clients per vendes i prestacié de serveis
Empreses clients del grup i associades
Deutors varis

Personal

Actius per impost corrent

Altres actius amb les administracions publiques

Credits a empreses

Altres actius financers

TOTAL ACTIU
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2020
76.328.107,95€

825.014,57€
51.692,38€

64.363.093,75€
6.972.639,59€
2.199.220,26€

599.469,23€
16.017,85€

56.993.506,59€

3.730.331,04€
543.547,08€
6.719,19€
29.463,69€
1.824.124,95€

91.042,63€
604.383,27€

133.321.614,54€

2021
146.942.108,02€

907.245,22€
50.111,74€

133.058.536,12€
6.618.249,72€
5.841.342,76€

299.830,39€
14.676,24€

23.930.611,48€

2412.134,26€
382.273,31€
67,88€
37.619,70€
4.883.250,77€
611.233,94€

69.887,09€
640.420,13€

170.872.719,50€



PATRIMONI NET

Capital escripturat

Legals i estatutaries

Altres reserves

PASSIU NO CORRENT

Altres provisions

PASSIU CORRENT

Creditors varis

Personal, remuneracions pendents de pagament
Altres deutes amb administracions publiques

Bestretes de clients

TOTAL PASSIU

96

100.624.340,28€

14.287.813,40€

2.857.620,23€
90.235.129,70€

19.366.624,59€

4.001.815,16€

13.330.649,67 €

1.844.417,09€
333.806,00€
646.559,47€
33.199,90€

133.321.614,54€

110.401.320,68€

14.287.813,40€

2.857.620,23€
89.020.665,56 €

46.419.685,80€

3.064.482,78€

14.051.713,02€

1.663.890,57€
456.050,20€
491.799,41€
-€

170.872.719,50€
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Compte de pérdues i guanys

COMPTE DE PERDUES 1 GUANYS
Prestacio de serveis

Consum de materies primeres i altres consumibles

Treballs realitzats per altres empreses

Ingressos accessoris i altres de gestio corrent

Subvencions d’explotacio incorporades al resultat de 'exercici

Sous, salaris i similars

Carregues socials
Serveis exteriors

Tributs

Péerdues per deteriorament de les operacions comercials

RESULTAT D’EXPLOTACIO
De tercers

Per deutes amb tercers

Resultat abans d’impostos

Impost sobre beneficis

Resultat de l'exercici procedent d’operacions interrompudes

RESULTAT DE L’EXERCICI

2020

24.029.713,02€

-141.232,77€

11.769.232,62€
278.246,72€

-4559.63791€
-2.01958147€

-8.647.081,29€

-1.866.413,18€
-115.430,91€

5.309.277,74€

50.955,89€

-143.041,18€

5.217.189,650€
-578.960,71€

-11.518.782,04€

-6.880.553,25€

Estats financers auditats, amb resultat favorable, per la firma Gabinete Técnico de Auditoria y Consultoria, SA.

2021

23.821.643,94€

-79.857,72€

6.406.758,48€
202.865,98€

-5.006.096,76 €
-1.917.836,69€

-9.798.569248€

-1.991.219,23€
-367.088,03€

4.252.864,61€

1.592.540,46€

-292.171,77€

5.653.207,42€
6.010.071,72€

-€
11.563.279,14€



Resultat de I'exercici 2021

98

99

Ingressos i despeses d’explotacio

RESULTAT DE L’EXERCICI

Resultat net de I'exercici

Generacio de valor

Amb la seva activitat, Mercabarna contribueix al
desenvolupament social de 'area metropolitana de Barcelona
i genera riquesa a la zona on desenvolupa la seva activitat.

Despeses salarials

VALOR ECONOMIC DIRECTE GENERAT: 32.047.871,12 €

2021
0,78%
11563279,14€ INGRESSOS D’EXPLOTACIO
2.428.928,00 €
2.253.797,89 € . ZAC, pavellons i locals
6.880.553,25 € ‘ Mercats centrals
Altres
Accessos
Mercabarna-flor 3891%
Biomarket
36,08%
23,83%
-12,54%
0,91%
30,11%
21,06%
DESPESES D’EXPLOTACIO 0.30%

. Serveis externs

. Personal

. Amortitzacions, baixes

Aprovisionaments

Tributs 36,52%

2915%

2642%



Annex

Accionistes

Barcelona de Serveis
Municipals, SA: 51%

Empresa Nacional
Mercasa: 37%

Generalitat
de Catalunya: 12%
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Consell
d’Administracio

PRESIDENTA
Montserrat Ballarin Espufia

VICEPRESIDENT 1R
Agustin Garcia-Cabo

VICEPRESIDENT 2N
Alvaro Porro Gonzalez

CONSELLERS

BARCELONA DE SERVEIS
MUNICIPALS, SA

— Jordi Castellana Gamisans
— Elsa Artadi Vila (1)

— Neus Munté Fernandez (2)
— Francisco Sierra Lopez

— Albert Guivernau Molina

— Josep Bou Vila

— Albert Dalmau Miranda

— Maxim Lépez Manresa

EMPRESA NACIONAL
MERCASA

— Vanessa Moreno Vincent

— Laura Torre Alvarez

— Alfredo Suaz Gonzalez

— Maria Teresa Castillo
Pasalodos

— Sara Gonzalez Martin

GENERALITAT
DE CATALUNYA

— Montserrat
Vilalta Cambra (1)
— Jordi Torrades Aladren (2)
- Raquel Sanchez
Jiménez (3)
— Gemma Badia Cequier (4)

SECRETARIA/SECRETARI
Lidia Redon Palain (1)
Jordi Cases Pallares (2)

VICESECRETARIA
Lidia Reddn Palain (2)

DIRECTOR GENERAL
Jordi Valls Riera

(1) FINS AL 9 DE JULIOL.
(2) DES DEL 9 DE JULIOL.
(3) FINS AL 20 DE DESEMBRE.
(4) DES DEL 20 DE DESEMBRE.

Comissio
Executiva

PRESIDENTA
Montserrat Ballarin Espuia

VICEPRESIDENT 1ER
Agustin Garcia-Cabo

VICEPRESIDENT 20N
Alvaro Porro Gonzalez

CONSELLERS
Maxim Lopez Manresa
Laura Torre Alvarez
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Equip
Directiu
DIRECTOR GENERAL COMERCIAL
Jordi Valls Riera Antonio Garcia Meca
ESTRATEGIA 1INNOVACIO - Desenvolupament
Pablo Vilanova Montagut Comercial
— Mercats i ZAC
- Innovacié — Mercabarna-flor:
- Digital Diana Sumelzo Pradas

— Mercat Central del Peix:
Jordi Defez Torelld

— Nous projectes/NGEU

INFRAESTRUCTURES — Mercat Central de
I SOSTENIBILITAT Fruites i Hortalisses
Marc Vila Renaud
FINANCES
- Infraestructures: Arantxa Gonzalez Pelegrin
Teresa Ricol Carreras
— Medi Ambient: — Administracio
Georgina Cepas Ordax i Comptabilitat
— Controlling
SERVEIS CORPORATIUS
Lidia Reddn Palain ORGANITZACIO,
PERSONES I CULTURA

— Serveis Juridics
— Tecnologies de la

Marta Rodriguez Martin

Informacia: — Cultura/Shared Value
Teresa Febré Muniente — Serveis de Formacio:
— Back Office Maite Palat Gubert
— Organitzacio, Qualitat
MARQUETING i Persones
ICLIENTS — Relacions Laborals:

Ingrid Buera Nadal Rosa Arr6é Mané
— Acci6 Social
- Vigilancia i Seguretat:

Juan Carlos Oviedo
— Marqueting i Comunicacio:

Alba Puig Gili

— Mitjans de Comunicacio:

Roser Lapuente Camins






